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Il Made in Italy e declinato alla tematica della resilienza

zionale del Made in ltaly dedicata

olla promozione dello creativita e
dell’eccellenza italiana con eventi pres-
so istituzioni, scuole, ed imprese, con
gli obiettivi di riconoscere al Made in
Italy il ruolo sociale e il confribute allo
sviluppo economico e culturale del Pae-
se, anche in relazione al sue patrimonio
identitario. Con |'obiettivo di responso-
bilizzare I'opinione pubblica alla tutela
del valore e delle qualité peculiari delle
opere & dei prodott italiani oltre che
sensibilizzare i giovani a scegliere le
professioni artigianali e creative legate
alle eccellenze delle nostre manifatture,

In quest’ occasione |'universita “Me-
diterranea” di Reggio Calabria ho ce-
lebrato la giornata con un convegno/
testimonianza in cui il Made in ltaly &
declinato alla tematica della resilienza.
Tematica impegnativa per una regione
come la Calabria in cui la resilienza &
declinato ad essere resiliente nel terri-
toric confrastando il fenomeno della
criminalita. All' evento erano presenti
alcuni imprenditori che giorno dopo
giorne resistono e producono.

A roppresentare |'Ateno reggino &
stata lo lectio Magistrali della prof. Mi-
chela Mantovani, docente di Economia
del fashion Brand & Made in ltaly tra
le prime docenti che hanne fendate |l
Dipartimento di Giurisprudenza, Econo-
mia e Scienze umane.

i | 15 aprile & stata la Giornata No-

Prof. Mantovani lei insegna Econe-
mia del fashion brand & made in Italy

per corsi di Giurisprudenza, Economia
e Progettazione pedagogica e gestione
dei servizi educativi per i minori. Ma
come stanno insieme queste anime eco-
nomiche, givridiche e pratiche?

Stanno insieme molte felicamente
perché tutti siamo creativi. Basta solo
avere gli input giusti per creare... Cosi
non é detto che un buen avvocate non
sia anche un bravo creativa. In fondo
in tribunale e in finanza vince chi &
pit creativo e trova soluzioni... cosi il
mio progette Mantovani fashion vue-
le essere una spinta per tirar fuori la
propria creativita nella moda ma con
valenze altamente culturali. lo vedo la
moda come espressione di status, gusto
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e identitd culturale del made in ltaly.
made in ltaly dal punte di vista cultura-
le/territoriale come Marcatore identita-
rio distintive ossia come “fatto in quel
determinato territorio” che acquista im-
portanza perché & un importante tassel-
lo del mosaico della peculiarita arfistica
della nostra bell'italia.

MNel mio corso agli studenti & richie-
sto un project work ossia di reclizzare
outfit ed accessori che rappresentanc le
principali teorie economiche (Veblen,-
Dusenberry, Hirsch, Paul Blumberge)/
sociologiche [Simmel, Huizinga, René
Konig) piv in sintonia con le proprie
preferenze individuali. Megli anni la
tematica per il project work & passata
dalla seola idea di realizzore un abite
secondo una teoria scelta dagli studenti
(A4, 2023-2024), dlla redlizzazione
di un abito che rappresentasse olire le
teorie le eccellenze della Regione Cala-
bria [arte, encgastronomia, abifi tradi-
zionali) A-A2024-2025);

Mel 2026 anno di celebrazione di
800 anni daolla noscita di San Fran-
cesco D'assisi le tematiche sono state:
San Francesco; Calabria, Magna Gre-
cia by Versace. Owviamente la tematica
viene annualmente cambiata come &
nello stile di un Diretiore creative che
decide |a tematica & i fashion designer
sviluppane gli outfit. Olire alla tematica
ogni anno ¢'& un team che preferisce te-
mafiche etica. Come: Confro la vialen-
za sulle donne; (2024) Contraste alla
‘Ndrangheta & promozione dell’Asso-
ciazione Addio Pizzo.|2025). Il Medi
terraneo che unisce culiure e promuove
lo pace (2024) in quest’ultime caso il
team era formato da ragazze che vivo-
no in Aspromonte dove la lingua & an-
cora quella greca antica e una ragazza
marocchina. Alla base di tuiti gli outfit
c'é 'idea di sostenibilita, di vintage, di
recupero in particolare il recupero di
antiche tradizioni tessili che in Calabria
hanno oltre 9.000 anni di storia.

Cosa desidera promuovere?

Desidero che | miei ragazzi possano
rendersi conto dello straordinario pa-
trimonio culturale ed ambientale in cui
vivono e che spesso nemmeno se ne
rendeno conto e poi desidero promue-
vere le bellezze della Calobria. Duran-
te il mio corse gli studenti preducons
outfit che volorizzazione il “Made in
Calabria” attraverso ispirazioni della
Magna Grecia, enogastronomia e tra-
dizioni artigianali [tra cui lo tessitura e
I"'uncinetta).

Ho inclire ideato i| Comitate Calabria
Cinetourism con marchio il cui pay-off &
“Coloriamo la Calabria dal noir della
cronaca”. Questa iniziotiva & stata un
successe per gli studenti di San Luca
che senfivano su di loro il peso di essere
associati alla eriminalita e cosi iniziare-



no a girare corfi le cui tematiche eranc
tuite rivolte olla volorizzazione degli
straordinari luoghi dell’ Aspromonte ed
alla positivitd delle persone.

| messaggi positivi dei cortomeltraggi
ci fecero avvicinare al Commissario ed
al Prefetto di R.C tanto da organizzare
una task force (2018) che metteva in-
sieme studenti e oziende che erogova
borse di studio @ ragazze in Europro-
geftazione europea | io ero direttore |
evidenziondo come anche rimanendo a
San Luca si potesse lavorare. Dato che
"il lavoro & fondamentale per sconfig-
gere la mafia perché solo attraverso |l
lavoro si fa antimafia”.

La Calabria potrebbe avere un ruo-
lo sociale importante per il contribuito
allo sviluppo economico del Paese in
relazione al suo patrimonio identitario
con 2000 anni di storia. Ed & per questo
motivo che & molto importante preser-
vare il territorio ed essere presenti con
iniziative importanti.

Certo perché se si parla di identita
culturale non possiame non fare riferi-
mento all'cerea greconica in provincia
di Regio Calabria che vanta una for-
tissima identith culiurale di 9000 anni
di storia grazie olla soprovvivenza sia
dell’artigianate che della lingua greco-
nica. Per questo & importante valorizza-
re il territorio e |'antica tessitura che pud
essere tramandata.

Un esempio & riferito ad una coper-
ta tradizionale tessuta, per le culle dei
neonati con schemi bianchi e rossi, &
particolarmente opprezzata in quanto
non & solo fatta @ mane, ma vi & un
ciuffo di lana che fucriesce dalla frama
rendendo la coperta un pezzo unico. Le
affivitd artigionali storiche producono
oggetti che esprimone identith cultura-
le e potrebbero diventare volavo per lo
sviluppo di una Regione se diventano
innovative.
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Made in Italv is explored through the lens of resilience

pril 15 marked the Mational
Made in ltaly Day, dedicated to
promoting Italian creafivity and
excellence through events held in insti-
tutions, schools, and businesses, with
the aim of recognizing the social role

of Made in ltaly and its contribution fo
the country’s economic and cultural de-
velopment, also in relation to its identity
heritage.

With the objective of raising public
awareness to promote the protection of
the value and distinctive qualities of Ita-
lian works and products, and to encou-
rage young people fo pursue arfisanal
and creative professions linked to the
excellence of our manufacturing.

On this occasion, the Mediterranea
University of Reggio Calabria celebro-
ted the -EI-':I’:.-’ with a conference/testimo-
nial in which Made in ltaly was inter-
preted through the theme of resilience.
A demanding theme for a region like
Calabria, where resilience is expressed
as remaining in the territory and coun-
tering the phenomenon of organized
crime

Present were several entrepreneurs
who, through their work, resist and pro-
duce day after day. Represenfing the
Reggio Calabria university was the testi-
mony of Professor Michela Mantovani,
among the first lecturers who founded
the Department of Law and Economics.

Professor Mantovani, can you tell us

about the projects born thanks to the

di Arianna Burloni
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University and what you aim to pro-
mote?

«A Calabria Cinetourism committee
was established along with its related
brand, whose pay-off is ‘let's color Co-
labria away from the noir of the news.’
This initiative has been a success, parti-
cularly for what was achieved in the Lo-
cride area with students frem San Luca,
whao felt the burden of being associated
with criminality, and thus began produ-
cing short films whose themes were all
focused on enhancing the extraordinary
ploces of Aspromonte and the positivity
of its peoples,

Calabria plays an important social
rele in contributing to the country’s
economic development in relation to its
identity heritage, with 9,000 years of
history. For this reason, it is very impor-
tant to preserve the territory and remain
present through significant initiatives.

«Of course, becouse when we talk
about cultural identity we cannet fail to
refer to the Grecanic area in the pro-
vince of Reggio Calabria, which boasts
a very strong cultural identity of ©,000
years of history thanks to the survival of
beth craftsmanship and the Grecanic
language, a language of very ancient
origin shill spoken by the descendants
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of Magna Groecia and influenced by
Byzantine culture. For this reason, it is
important to enhance the territory and
its ancient weaving tradition that can be
passed down.

An example is a traditional woven
Blanket, for instance for newborn crad-
les, with white and red patterns, particu-
larly appreciated as it is not only hand-
made but also features its of wool
emerging from the weave, making each
blanket unique. Historical artisanal acti-
vities produce objects that express culiu-
ral identity and become a driver for the
development of a regions.

Protessor, | understand you have au-
thored several books, and one of these
is M3. Fashion Economics of the Brand
&amp; Made in Italy. It seems that it in-
cludes a multimedia/digital platform.

«lt is an interactive project where
students can upload their project work,
meaning ouffits and accessories in vi-
deo or slide format, and companies
can connect with them through the pla-

tform. The interactive book also recei-
ved a UNESCO award. Once students
connect to the plattorm on the website
www.michelamantovani.com, they can
enter their personal activation code and
begin workings.

| would like to thank you for capti-
vating us through the stories of “our
history,” and having had the opportu-
nity to meet you through this interview,
| realized how deeply you care about
teaching and your students.

«lt is true, for me teaching is a vital
liteblood, and moreover, the Universi-
ty of Reggio Calabria, where | teach,
is very democratic. Those who do not
have many financial resources can still
study, and students are usually highly
mofivated becouse through their com-
mitment and study, people are no lon-
ger submissive and do not accept com.
promises. We as lecturers are called
not only to teach with passion and de-
dication, but also to motivate and help
students achieve their dreamss,



